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I. Preliminarii

Curriculumul modular SM .O .025 Comerţ internaţional este un doeument normativ şi 
obligatoriu elaborat în baza Planului de învăţământ aprobat prin Ordin MEC nr. 1229/2024, nr. de 
înregistrare SC-32/24 din 03.09.2024 destinat realizării procesului de pregătire a viitorului 
specialist de la PF P T  0416.2 Comerţ şi activitate vamală, calificarea 0416.2.1 Agent /  agentă 
în servicii comerciale, axat pe una dintre disciplinele de specialitate ale învăţământului 
economic, care se ocupă de studierea activităţilor comerciale legate de importul-exportul 
mărfurilor.

Activitatea de export-import a sporit considerabil în complexitate şi în importanţă. 
Profiturile, dar şi riscurile însemnate ale acestei activităţi, reclamă prezenţa unor profesionişti cu 
un înalt grad de pregătire teoretică şi practică. Politica comercială se defineşte prin ansamblul de 
norme legislative referitoare la reglementarea raporturilor comerciale ale unui stat cu 
străinătatea, precum şi cele referitoare la reglementarea comportamentului persoanelor autorizate 
ale statului respectiv, în relaţiile lor comerciale internaţionale. Normele legislative ale statului 
pentru reglementarea relaţiilor internaţionale sunt aleătuite în principal din norme fiscale, vamale 
şi administrative.

Importanţa studierii unităţii de curs S.08.0 .025 Comerţ internaţional constă în:
• satisfacerea nevoilor de eonsum ale populaţiei prin importul de mărfuri şi susţinerea 

exportului;

• dirijarea fluxului de intrare şi ieşire a mărfurilor într-o ţară şi toate tehnicile şi procedurile 
din toate domeniile activităţii;

• calcularea tarifului vamal;

• pregătirea specialiştilor în organizarea comerţului internaţional.

Procesul de învăţământ nu este numai o acţiune de transmitere a cunoştinţelor din partea 
profesorului şi de acumulare a acestora din partea elevului, dar şi un proces social şi psihosocial, 
având ca scop pregătirea elevului pentru viaţă. Din aceste considerente, scopul studierii acestei 
unităţi de curs constă în formarea şi dezvoltarea abilităţilor de orientare, sistematizare, evidenţă a 
celor mai recente evoluţii şi tendinţe de dezvoltare a activităţilor comerciale internaţionale, 
aspectele comerţului internaţional şi este dictată de un şir de factori importanţi, ce vin să 
demonstreze adevărul că firmele din ziua de azi sunt obligate să-şi reevalueze urgent şi profund 
obiectivele în afaceri şi strategiile sale, de aceea, este o necesitate, ca cei care studiază şi vor 
lucra în acest domeniu, să cunoască că asigurarea pieţei locale eu sortiment cât mai vast de 
produse şi realizarea exportului de către întreprinderile de producere locale depinde de comerţul 
internaţional.

Disciplinele ce în mod obligatoriu trebuie certificate până la demararea procesului de 
instruire la unitatea de curs vizată:

F .03.0.010 Organizarea şi tehnologia comerţului
U .03.0 . 005 Bazele legislaţiei în comerţ
U .04.0 . 006 Bazele antreprenoriatului
F.04.0 . 011 Baza tehnieo-materială a întreprinderii
F.05.0 . 013 Standardizarea, metrologia, certificarea mărfurilor şi serviciilor
5 .04.0 . 018 M erceologia mărfurilor de uz casnic
5.05.0 .019 M erceologia mărfurilor alimentare de origine vegetală
5 .06.0 . 020 M erceologia mărfurilor alimentare de origine animală
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5.06.0 . 021 Logistica
F.07.0 . 014 M anagement

F.07.0.015 Economia şi gestiunea unităţilor economice
5.07.0 . 022 M erceologia mărfurilor de social-culturale
5 .07.0 . 024 Activitatea comercială

II. M otivaţia, utilitatea modulului pentru dezvoltarea profesională

Studierea unităţii de curs S .08,0.025 Comerţ internaţional va contribui la formarea şi 
dezvoltarea de competenţe profesionale ce corespund nivelului IV de calificare:

cunoştinţe faptice, principii, procese şi concepte generale din domeniul comerţului 
internaţional;

organizarea şi monitorizarea procesului de export-import a mărfurilor;

asumarea responsabilităţii pentru întocmirea pachetului de documente, condiţionarea 
mărfurilor şi transportare în condiţii optime.

Unitatea de curs S.08 .0 .025 Comerţ internaţional se centrează pe dezvoltarea abilităţilor 
profesionale necesare specialiştilor ce activează în comerţ, oferind o bază solidă de cunoştinţe şi 
aptitudini din domeniul comerţului. Ea familiarizează viitorii specialişti cu toate aspectele ce se 
referă la procesul de organizare a exportului-importului de mărfuri şi operaţiile realizate. La 
studierea unităţii de curs elevii dobândesc cunoştinţe teoretice şi practiee neeesare activităţii lor 
curente şi contribuie la formarea profesională.

Competenţele formate şi dezvoltate în cadrul unităţii de curs vor fi necesare pentru 
realizarea stagiului de practică P.08.0 . 031 Practica ce anticipează probele de absolvire.

III. Competenţele profesionale şi rezultatele învăţării

în cadrul unităţii de curs S. 08.0 .025 Comerţ internaţional vor fi formate şi dezvoltate 
următoarele competenţe profesionale confonn standardului de calificare aprobat prin Ordinul 
MEC nr.334 din 11.03.2025 al PF PT 0416.2 Comerţ şi activitate vamală, calificarea 0416.2.1 
Agent /a g en tă  în servicii comerciale, după cum urmează:
CP3. G estionarea produselor în  stoc;
CP4. Promovarea produselor
CP 5. Comercializarea mărfurilor şi serviciilor către unităţi/entităţi de vânzare;
CP8. A pliearea tehnicilor de gestionare a docum entelor 
CP9. Aplicarea principiilor managementului calităţii în vânzări.

în cadrul unităţii de curs S .08.0.025 Comerţ internaţional vor fi fonnate şi dezvoltate 
următoarele competenţe profesionale specifice:
CSI. Cunoaşterea, înţelegerea şi utilizarea conceptelor, metodelor si tehnicilor de 
comercializare, identificarea instituţiilor si organizaţiilor naţionale şi a celor internaţionale în 
gestionarea si prom ovarea relaţiilor internaţionale;
CS2. Identificarea etapelor de realizare a unei cercetări de piaţă;
CS3. Stabilirea rolului valutei în decontările plăţilor internaţionale şi riscurilor ce pot apărea;
CS4. Analiza atribuţiilor expeditorului internaţional şi utilizarea containeruui în transportul 
internaţional;
CS5. Argumentarea necesităţii convenţiilor interstatale în reglementarea relaţiilor comerciale;
CS6. Prezentarea atribuţiilor instituţiilor Uniunii Europene;
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CS7. Identificarea procedurii de încheiere a contractului, specificarea rolului negociatorului în 
procesul de negociere comercială internaţională.

Rezultatele învăţării derivă în mod direct din standardul de calificare al programului de 
formare profesională şi este axat pe aptitudini ce vor avea un caracter predominant, iar 
cunoştinţele teoretice propuse pentru a fi asimilate de către elev vor fi aplicabile într-un mod 
direct la demonstrarea competenţelor solicitate de piaţa muneii.

La finele studierii unităţi de curs S .08.0.025 Comerţ internaţional elevul va fi capabil să: 
R Il. D eterm ine  p o s ib ilită ţile  şi cerin ţe le  p ie ţii in terna ţionale  p en tru  p la sa rea  p roduselo r; 
RI2. Aplice tehnici promoţionale, utilizând diferite instrumente de lucm  pentru a promova 
produsele pentru clienţii potenţiali şi cei existenţi;
RÎ3. Estimeze riscurile posibile şi previnirea lor legate de plăţile externe şi transport;
RÎ4. Coordoneze transportarea pe pieţile externe a mărfrurilor, pregătind documentaţia de 
expediţie;

RI5. Aplice în activitatea comercială la diferite procese şi etape prevederile legale privind 
comerţul intern şi extern, standardele şi normele naţionale şi internaţionale 
RÎ6. Demonstreze beneficiile integrării Republicii M oldova pe piaţa Uniunii Europene şi 
posibilele dezavantaje;

RI7. Analizeze cererea pentru a lansa oferte, comenzi în scopul atragerii noilor clienţi, încheia 
contracte de vânzare-cumpărare aplicând tehnici de negociere, perfecteze documente privind 
activitatea de ofertare-contractare.

IV. Administrarea modulului

Semestrul

Numărul de ore
Forma de 
evaluare

Numărul 
de crediteTotal

Contact direct
Studiul

individualTeorie
Practică/
laborator

8 90 36 24 30 Examen 3

V. Repartizarea orientativă a orelor pe unităţi de învăţare

Nr.
Unităţi de învăţare

Numărul de ore
Total Contact direct Studiul

individualTeorie Practică/
laborator

1. Fundamentarea relaţiilor comerciale 
internaţionale, bursele şi licitaţiile 10 6 2 2

2. Activitatea marketingului internaţional 8 4 2 2
3. Tehnici ale plăţilor internaţionale şi 

riscurile în relaţiile internaţionale 14 6 4 4
4. Expediţia şi transportul internaţional 14 4 4 6
5. Politica comercială 12 4 4 4
6. U niunea Europeană şi Organizaţiile 

liberului schimb 10 4 2 4
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7. Procedura contractării şi derulării 
exportului şi importului, negocierea 
comercială internaţională
Total

22

90 36 24 30

VI. Unităţile de învăţare

Unităţi de competenţă Unităţi de conţinut Abilităţi
1. Fundamentarea relaţiilor comerciale internaţionale, bursele şi licitaţiile

U C l. Descrierea 
atribuţiilor
organizaţiilor naţionale 
şi internaţionale şi a 
intermediarilor ce susţin 
comerţul exterior

UC2. Descrierea 
particularităţilor de 
plasare a produselor pe 
piaţa internaţională

1. Noţiuni generale şi introductive 

în definirea conceptelor

2. Managementul în activitatea de 
comerţ exterior

3. Intermediari şi auxiliari în 
comerţul exterior

4. Organizaţii de promovare în 
comerţul International
5. Bursele de mărfuri şi valori, 
definiţia, elemnetele
6. Licitaţiile: definirea, clasificarea, 
scurt istoric

7. Definirea şi rolul târgurilor 
internaţionale. Tipurile de târguri 
internaţionale

A l . Definirea noţiunii 
comerţ internaţional, 
export, import, reexport, 
tranzit
A2. Aplicarea 
cunoştinţelor în 
organizarea şi conducerea 
relaţiilor internaţionale a 
unei întreprinderi 
A3. Descrierea fiincţiei şi 
rolului intermediarilor şi 
auxiliarilor în relaţiile 
internaţionale 
A4. Cunoaşterea 
specificului regiunilor 
pentru comerţul 
internaţional
A5. Coordonarea activităţii 
în domeniul relaţiilor 
externe cu organizaţiile 
interne şi externe 
A6. Participarea la bursele, 
licitaţiile şi târgurile 
internaţionale

2.Activitatea marketingului internaţional

1. Internaţionalizarea produsului
2. Cercetarea şi analiza pieţii 

internaţionale

3. Politica produselor şi produs nou

4. Politica promoţională

5. Formarea preţurilor

6. Categorii de distribuţie

A L Cercetarea şi analiza 
pieţei internaţionale pentru 
plasarea produselor 
A2. Realizarea procesului 
de lansare a produselor noi 
A3. Utilizarea mijloacelor 
de promovare pentru 
plasarea produsele pe 
diferite segmente de piaţă 
A4. Fonnarea preţului 
internaţional bazat pe
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Unităţi de competenţă Unităţi de conţinut Abilităţi
legile economice 

A5. Organizarea 
distribuţiei mărfurilor pe 
piaţa externă

J. Tehnici ale plăţilor internaţionale şi riscurile în relaU le internaţionale
UC3. Caracterizarea 
m odalităţilor de plată 
utilizate în comerţul 
International şi 
prevenirea riscurilor

1. Sisteme monetare internaţionale
2. Instrumente utilizate în plăţîle 
întemaţionale

3. Rolul băncilor în comerţul 

internaţional

4. Modalităţi de plată: plata directă, 
schimbul de documente de plată, 

plata prin incasso documentar, credit 

documentar, plata în cont deschis

5. Categoriile de risc, aspect juridic

6. Căile de atenuare sau de evitare a 
riscurilor

7. Riscul bancar, de transport

A l. Caracterizarea
sisitemului monetar
internaţional
A2. Utilizarea
instrumentelor şi
m odalităţilor de plată
internaţională
A3. Explicarea rolului
băncilor în realizarea
operaţiunilor de plată
internaţională
A4. M onitorizarea şi
prevenirea situaţiilor de
risc în relaţiile
internaţionale
A5. Atenuarea riscului
bancar, de transport

UC4. Identificarea 
rolului 

transportului şi 
expediţiei 

internaţională în 
distribuţia 

mărfurilor

4. Expediţia ş i transportul internaţional
1. Expediţia internaţională
2. Exploatarea terminalelor de 
containere
3. Transportul maritim, fluvial, 
feroviar, rutier, aerian

A l. Prestarea serviciilor de 
transport şi expediţie 
A2. Clasificarea şi 
caracterizarea terminalelor 
de containere 
A3. Realizarea 
transportului de mărfuri 
internaţional respectând 
regulile INCOTERMS

5. Politica comercială
UC5. Recunoaşterea 
componentelor politicii 
comerciale

1. Componentele, obiectivele şi 
principiile politicii comerciale

2. Convenţii comerciale interstatale

3. Pârghii şi măsuri de politică 
comercială

4. Structuri şi funcţionalităţi vamale

5. Sistemul comercial multilateral

A l. Descrierea 
componentelor şi 
obiectivelor politicii 
comerciale
A2. Aplicarea principiilor 
politicii comerciale 
A3. Caracterizarea 
intereselor reciproce 
realizate din convenţiile 
interstatale
A4. Utilizarea beneficiilor
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Unităţi de competenţă Unităţi de conţinut Abilităţi
acordate de stat pentru 

susţinerea comerţului 
internaţional 
A5. Cunoaşterea 
procedurii vămuirii 
mărfurilor şi aplicării 
tarifului vamal

6. Uniunea Europeană şi Organizaţiile liberului schimb
UC6. Descrierea 
caracteristicilor 
specifice Uniunii 
Europene

1. Istoricul apariţiei şi dezvoltării
Uniunii Europene

2. Caracteristici rezultate din tratate

3. Instituţiile Uniunii Europene

4. Norme juridice rezultate din
dispoziţiile comune

5. Instituţionalizări rezultate din
dreptul comunitar

6. Asociaţii ale liberului schimb

A l. Explicarea principiilor 
rezultate din tratatele UE 
A2. Cunoaşterea 
instituţiilor UE şi 
atribuţiile lor 
A3. Aplicarea nonuelor 
juridice rezultate din 
dispoziţiile comune 
A4. Adaptarea normelor 
de drept naţional la cele 
comunitare
A5. Descrierea beneficiilor 
acordurilor de liberalizare 
a schimburilor

7. Procedura contractării ş i derulării exportului şi importului, negocierea comercială
internaţională

UC7. Identificarea 
procedurii de încheere a 
contractului: lansarea 
ofertei, primirea 
comenzei, negocierea, 
organizarea expedierii 
şi rolul negocierii

1. Procedura contractării şi derulării 
exportului

1.1. Oferta şi lansarea ei

1.2. Negocierea contractului
A

1.3. îndeplinirea formalităţilor de 
vămuire

1.4. Emiterea documentelor 

necesare derulării exportului
2. Procedura contractării şi derulării 
importului

2.1. Produsele importate

2.2. Bunuri supuse controlului 
vamal

2.3. Calcularea preţului optim de 
import

2.4. Derularea operaţiunilor de 
import

3. Contracte comerciale

A l. Lansarea 
ofertei,primirea şi analiza 
comenzii
A2. Negocierea clauzelor 
contractuale
A3. Realizarea procedurii 
vamale
A4. Caracterizarea 
procedurii derulării 
importului 
A5. Emiterea 
documentelor 
aferente mărfurilor 
importate şi exportate 
A6. Aplicarea obiectivelor 
negocierii în realizarea 
intereselor comune 
A7. Pregătirea şi 
desfăşurarea negocierii 
A8. Ocrotirea intereselor
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Unităţi de competenţă Unităţi de conţinut Abilităţi
Internaţionale

4 Obiective ale negocierilor 
comerciale internaţionale
5 Principii ale negocierilor comerciale 
internaţionale
6 Psihologia negociatorului, stiluri de 
negociere

întreprinderii şi modelarea 

psihologiei negociatorului

VII. Studiu individual ghidat de profesor

Materii pentru studiul 
individual

Produse de 
elaborat

M odalităţi 
de evaluare Număr de ore

R I 1. Elevul va f i  capabil să determ ine p o s ib ilită ţile  ş i cerin ţe le  p ie ţ i i  in terna ţiona le  
p e n tru  p la sa re a  p ro d u se lo r
1. Componentele pieţii 
mondiale în funcţie de obiectul 
de afacere
2. Acordul CEFTA-avanataje, 
dezavantaje pentru Republica 
Moldova
3. Rolul burselor , licitaţiilor şi 
tîrgurilor în comerţul 
inemaţional

Harta conceptuală 
PPT

Prezentarea
proiectelor
Comunicări

2 ore

R I 2. Elevul va f i  capabil să aplice tehnici promoţionale, utilizând diferite instrumente de 
lucru pentru a prom ova produsele pentru clienţii potenţiali şi cei existent
1. Acţiunile realizate referitor 
la dezvoltarea produsului
2. Specificul campaniilor 
publicitare realizate pe pieţele 
externe

Harta conceptuală 
Prezentări în PPT 
Proiect individual

Prezentarea PPT 2 ore

R I 3. Elevul va f i  capabil să estimeze riscurile posibile şi previnirea lor legate de plăţile 
externe şi transport
1. Relaţia Fondului M onetar 
Internaţional cu Republica 
Moldova
2. Sistemul m onetar al 
Republicii M oldova integrat în 
sistemul monetar internaţional
3. M odalităţi de prevenire şi 
atenuare a riscurilor în 
comerţul International

Harta conceptuală 
Studiu de caz 

Prezentare 
Tabel

Comunicări 
Prezentarea PPT 

Prezentarea 
tabelelor 

Interpretarea 
studiului de caz

4 ore

R l 4. Elevul va f i  capabil să coordoneze transportarea pe  pieţile externe a mărfrurilor, 
pregătind documentaţia de expediţie
1. Etapele realizării 
transportului m aritim  şi cel

Harta conceptuală 
Proiect

Comunicări
Prezentarea

4 ore
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Materii pentru studiul 
individual

Produse de 
elaborat

M odalităţi 
de evaluare Număr de ore

feroviar
2. Răspunderea cărăuşului 
rutier, feroviar, naval şi aerian

proiectelor

R1 5. Elevul va f i  capabil să aplice în activitatea comercială la diferite procese şi etape 
prevederile legale privind  comerţul intern şi extern, standardele şi normele naţionale şi 
internaţionale
1. Procesul de aderare a 
Moldovei la Orgaizaţia 
Mondială a Comerţului
2. Beneficiile Republicii 
M oldova ca membru a CM C
3. Procedura vămuirii 
mărfurilor în vama R. M oldova

Prezentări în PPT 
Harta conceptuală 

Plan de idei 
Analiza SWOT

Derularea prezentării 
Prezentarea opiniilor 
personale bazate pe 

0 analiză

6 ore

R I 6. Elevul v a fi capabil să demonstreze beneficiile integrării Republicii Moldova pe piaţa  
Uniunii Europene şi posibilele dezavantaje
1. Acordul de Asociere dintre 
UE şi Republiea M oldova
2. Avantajele şi dezavantajele 
Republicii M oldova în calitate 
de membru a Uniunii 
Europene

Harta conceptuală 
Prezentări în PPT 

Studiu de caz

Prezentarea
proiectelor
Explicarea

4 ore

R I  7. Elevul va f i  capabil să analizeze cererea pentru a lansa oferte, comenzi în scopul 
atragerii noilor clienţi, încheia contracte de vănzare-cumpărare aplicând tehnici de 
negociere, perfecteze documente privind  activitatea de ofertare-contractare
1. Deserierea etapelor de 
extindere pe piaţa 
internaţională a unei 
întreprinderi de producere
2. Contracte internaţionale 
speciale
3. Stilurile de negociere pentru 
planificarea coreetă a 
tratativelor internaţionale
4. Clauzele generale şi speciale 
în contractual internaţional de 
vânzare-cumpărare

Prezentări în PPT 
Harta conceptuală 

Plan de idei 
Analiza SWOT

Comunicări 
Prezentarea opiniei 

personale 
Prezentarea 
proiectelor

8 ore

VIII. Lucrările practice şi/sau de laborator recomandate

Nr.
d/o

Unităţi de învăţare Lista activităţilor practice

1. Fundamentarea relaţiilor 
comerciale internaţionale, 
bursele şi lieitaţiile

Lucrare practică nr. 1
Descrierea unei afaceri care utilizează serviciile unui 
intennediar folosind sursele inteligentei artificiale
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(ChatGPT)
2. Activitatea marketingului 

internaţional
Lucrare practică nr. 2

Realizarea campaniei de promovarea a produselor unei 
întreprinderi pe piaţa internaţională (activitate în grup)

3. Tehnici ale plăţilor 
internaţionale şi riseurile în 
relaţiile internaţionale

Lucrare practică nr. 3
Analiza codurilor monetare ISO, convertirea valutelor 
străine în valuta naţională la cursul zilei. Analiza 
modalităţilor de plată în situaţii concrete menţionate în 
contract
Lucrare practică nr.4
Analiza asigurării ca modalitate de atenuare a riscului

4. Expediţia şi transportul 
internaţional

Lucrare practică nr.5

Analiza documentelor ce se emit la transportarea 
mărfurilor pentru diferite moduri de transport

Lucrare practică nr.6
Simularea organizării transportării loturilor de mărfuri 
pentru diferite moduri de transport în funcţie de condiţiile 
specificate

5. Politica comercială Lucrare practică nr. 7
Studiu de caz: Instrumente de politică comercială de 
natură tarifară
Calcularea indicatorilor de măsurare a gradului de 
integrare în comerrţul internaţional
Lucrare practică nr.8
Simularea procedurii vămuirii mărfurilor şi documetelor 
de însoţire

6. Uniunea Europeană şi 
Organizaţiile liberului 
schimb

Lucrare practică nr.9
Beneficiile şi dezavantajele integrării Moldovei în 
Uniunea Europeană şi expunerea părerii proprii

7. Procedura contractării şi 
derulării exportului şi 
importului, negocierea 
comercială internaţională

Lucrare practică nr.lO
Descrierea procedurii contractării şi completarea 
contractului de vânzare internaţională
Lucrare practică n r . l l
Studierea tipurilor speciale de contracte internaţionale: 
contractele de comision-intermediere, contractul de 
mandat comercial, contractul de depozit, consignaţie, 
contractul de concesiune, contractul de licenţă ş.a

Lucrare practică n r .l2
Simularea stilurilor de negociere pentru diferite ţări
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IX. Sugestiile metodologice

Curriculumul modular S.08.0 .025 Comerţ internaţional oferă posibilitatea parcurgerii 
treptate a conţinuturilor ocupaţionale, de la simplu la complex, în vederea obţinerii unei calificări 
comerciale la finele fiecărei etape de instruire. Formarea pe module asigură mobilitate şi sporeşte 
şansele de avansare profesională pe piaţa muncii. Caracterul modular a unităţii de curs
S.08.0 .025 Comerţ internaţional asigură receptivitate la schimbările de pe piaţa muncii şi 
flexibilitate în structurarea ofertelor de instruire pentru diverse categorii de beneficiari.

Formarea deprinderilor constituie obiectivul dominant al fiecărei ore, relizarea căruia se 
va asigura printr-un proees educativ continuu. Elaborarea curriculumului modular al unităţii 
de curs S .08 .0 .025 Comerţ internaţional permite predarea eşalonată a conţinuturilor.

Strategiile, metodele şi tehnicile utilizate în proeesul de formare a competenţelor se vor 
realiza în cadrul unor forme de organizare a acţiunii didactice, cum ar fi: activităţi frontale, 
activităţi în grup şi activităţi individuale. Aceste forme de activitate prezintă anumite valenţe 
formative: activitatea în grup contribuie la formarea competenţei de comunicare, dezvoltând şi 
abilităţi de parteneriat, de cooperare, colaborare, luare de decizii etc., iar activitatea individuală 
dezvoltă abilităţi de acţiune independentă, autoinstruire, responsabilitate etc. Profesorul are rolul 
de facilitator, comunicator, colaborator, implicând activ pe cel ce învaţă. Se vor promova metode 
activ -  participative, centrate pe elev, care dezvoltă gândirea, încurajează participarea elevilor, 
dezvoltă creativitatea şi realizează o comunicare multidirecţională.

Avantajele învăţării centrate pe elev:
>  creşterea motivaţiei elevilor, deoarece aceştia sunt conştienţi că pot influenţa procesul de 

învăţare;

>  eficaeitatea mai mare a învăţării şi a aplicării celor învăţate, deoarece aceste abordări 
folosesc învăţarea activă;

>  înţelegerea mai bună;
>  posibilitatea mai mare de includere -  poate fi adoptată în funcţie de potenţialul fiecărui 

elev, ţinând cont de faptul că fiecare elev are o capacitate de a învăţare si exprimare 
diferită.

Profesorul va utiliza următoarele metode, procedee şi tehnici de predare-învăţare:
• prelegerea, explicaţia, conversaţia euristică, dialogul;
• observaţia (vizite la agenţi economici de profil), munca independentă;
• simularea (a diverselor situaţii întâlnite în activitatea şi viaţa reală);
• jocul de rol (situaţii concrete legate de organizarea unităţilor comerciale);
• exerciţiul, discuţiile în grup care stimulează critica;
• învăţarea prin proiecte;
• studiul de caz;
• simularea;

• navigarea pe internet pentru a descoperi aspecte specifice activităţilor în unităţile de 
comerţ;

• studierea m aterialelor de specialitate (tipărituri, materiale pe suport electronic, materiale
promoţionale, documente specifice, etc.);
In proiectarea didactică de lungă şi scurtă durată profesorul se va ghida de prezentul 

curriculum, atât la compartimentul competenţe, cât şi la conţinuturile recomandate. în
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corespundere cu cerinţele didactice, profesorul va planifica ore de sinteză şi evaluare, precum şi 
activităţi practice.

Cadrul didactic va stabili coerenţa între eompetenţele speeifice diseiplinei, eonţinuturi, 
activităţi de învăţare, resurse, mijloace şi tehnici de evaluare. De asemenea, în cadrul lecţiilor, 
profesorul va utiliza mijloace instrucţionale de tipul: Evocare, Realizarea sensului. Reflecţie, 
Extindere.

X. Sugestii de evaluare

Activităţile de evaluare curentă/sumativă la unitatea de curs S .08.0 .025 Comerţ 
internaţional, vor fi orientate spre motivarea elevilor şi obţinerea unui feedback continuu, fapt 
ce va permite corectarea operativă a procesului de învăţare, stimularea autoevaluării şi a 
evaluării reciproce, evidenţierea succeselor, implementarea evaluării selective sau individuale.

Forma de evaluare confonn planului de învăţământ la unitatea de curs S.08.0.025  
Comerţ internaţional, este examen. Pentru a eficientiza procesele de evaluare, înainte de a 
demara evaluările propriu-zise, se va aduce cunoştinţa elevilor tematica unităţilor de conţinut, 
modul de evaluare (baremul/grilă/criterii de notare) şi condiţiile de realizare a fiecărei evaluări.

Produse recomandate pentru evaluarea nivelului de dezvoltare a competenţelor cognitive
Nr.
d/o

1.

2 .

Produse pentru 
măsurarea 

competenţelor
Harta noţională

Argumentarea orală

3. Proiect

Criterii de evaluare a produselor

Punerea în evidenţă a subiectului general
Elaborarea corectă a tabelei (schemei), de la noţiunile de bază
spre cele specifice domeniului
Organizarea corectă a informaţiei despre subiectul solicitat 
Corectitudinea logică a formulărilor 
Corectitudinea lingvistică a formulărilor 
Originalitatea expunerii noţiunilor subiectului propus
Corespunderea formulărilor temei
Selectarea şi structurarea logică a argumentelor în corespundere
Produse pentru măsurarea competenţei
Criterii de evaluare a produselor cu tezele puse în discuţie
Apelarea la propria experienţă în argumentarea tezelor puse în
discuţie
Utilizarea unui limbaj adecvat şi bogat, respectarea normelor 
literare
Utilizarea corectă şi adecvată a mijloacelor orale de exprimare 
(intonaţia, gesturile, vocabularul etc.)
Validitatea proiectului - gradul în care acesta acoperă unitar şi
coerent, logic şi argumentat tema propusă
Completitudinea proiectului - felul în care au fost evidenţiate
conexiunile şi perspectivele interdisciplinare ale temei,
competenţele şi abilităţile de ordin teoretic şi practic şi maniera
în care acestea servesc conţinutului ştiinţific
Elaborarea şi structura proiectului - acurateţea, rigoarea şi
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Nr. Produse pentru 
d/o măsurarea

competenţelor

4. Referat

5. Studiu de eaz

6 . Diapozitivul PPT

Criterii de evaluare a produselor

coerenta demersului ştiinţific, logica şi argumentarea ideilor, 
eoreetitudinea concluziilor
Calitatea materialului folosit în realizarea proiectului, bogăţia şi 
varietatea surselor de informare, relevanţa şi actualitatea 
aeestora, semnificaţia datelor coleetate ş.a.
Creativitatea - gradul de noutate pe care-1 aduce proiectul în 
abordarea temeî sau în soluţionarea problemei
Corespunderea referatului temei
Profunzimea şi completitudinea dezvoltării temei
Adecvarea la conţinutul surselor primare
Coerenţa şi logica expunerii
Utilizarea dovezilor din sursele consultate
Gradul de originalitate şi de noutate
Nivelul de erudiţie
Modul de structurare a luerării
Justificarea ipotezei legate de tema referatului
Analiza in detaliu a fiecărei surse de documentare
Corectitudinea interpretării studiului de caz propus 
Calitatea soluţiilor, ipotezelor propuse, argumentarea acestora 
Utilizarea adecvată a terminologiei în cauză 
Punerea în evidenţă a subiectului, problematicii şi formularea 
Logica sumarului
Completitudinea informaţiei şi coerenţa între subiect şi 
documentele studiate
Noutatea şi valoarea ştiinţifică a infonnaţiei 
Exactitudinea rezultatelor şi rigoarea probelor 
Capacitatea de analiză şi de sinteză a documentelor, adaptarea 
conţinutului
Originalitatea studiului, a formulării şi a realizării 
Personalizarea (să nu fie lucruri copiate)
Corespunderea soluţiilor, ipotezelor propuse pentru rezolvarea
adecvată a cazului analizat
Corectitudinea lingvistică a formulărilor
Rezolvarea corectă a problemei, asociate studiului analizat de
eaz

Aspectele de diapozitiv conţin formatare, poziţionare şi 
substituenţi pentru tot conţinutul care apare pe diapozitiv. 
Substituenţii sunt containerele din aspecte care adăpostesc 
conţinut precum text (inclusiv text corp, liste cu marcatori şi 
titluri), tabele, diagrame, ilustraţii SmartArt, filme, sunete, 
imagini şi clip grafic.
Un aspect conţine şi tem a (culori tematice, fonturi tematice.
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Nr.
d/o

Produse pentru 
măsurarea 

competenţelor
Criterii de evaluare a produselor

efecte tematice şi fundalul) unui diapozitiv.
7. Tabel 0  foaie cuprinzând nume, cifre şi date, introduse în rubrici cu 

specificaţii amănunţite, pentru a servi unui anumit scop 
Această reprezentare grafieă permite a se mtroduee text, date, 
formule etc. (conţinut variat) şi clasarea informaţiei pe rubrici. 
Gradul de complexitate al tabelului este determinat de numărul 
de coloane, rubrici.

8. Schemă Reprezentarea grafică simplificată a elementelor sau 
caracteristicilor structurii unui aparat, ale unei maşini, ale unei 
instalaţii, ale unui proces etc.
Reprezentarea grafică a schemelor este determinată de tipul de 
schemă, dependent de numărul elementelor de conţinut şi 
relaţiile pe care le stabilesc acestea
Elaborarea unei scheme determină elevul să fie atent la: 
ordonarea conţinutului în pagină, conexiunea între blocurile de 
conţinut (prin linii sau săgeţi), direcţia săgeţilor, culoarea 
blocurilor de conţinut, mărimea caracterelor etc.

9. Harta conceptuală Reprezintă graficul relaţiilor dintre concepte/idei şi ajută la 
organizarea şi structurarea informaţiei, pregătirea pentru o 
prezentare, planificarea unui proiect etc.

10. Diagrama Mod de reprezentare concentrată a datelor într-o manieră clară 
şi simplă
Oferă elevilor posibilitatea de a vizualiza evoluţia datelor 
conform unui model, consemnarea unor date pe axa timpului, 
compararea între două sau mai multe mărimi

XL Resurse necesare pentru atingerea rezultatelor învăţării

Pentru a realiza cu succes formarea competenţelor în cadrul unităţii de curs S.08.0 .025  
Comerţ internaţional trebuie asigurat un mediu de învăţare autentic, relevant şi centrat pe elev. 
Sala de curs va fi dotată cu m obilier şcolar, tablă interactivă sau proiector multimedia şi să aibă 
condiţii ergonomice adecvate.

Standardul de dotare a sălii de curs
Suprafaţa totală a sălii de curs -  nu mai puţin de 30 m^
Suprafaţa pentru un elev -  1,0 m^
Numărul de locuri de lucru -  1 elev la o bancă

Nr.
crt. Denumirea Cantitatea per 

elev
Cantitatea per 

sală de eurs
a) Echi pamente

1. Tablă
- 1
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Nr.
crt. Denumirea Cantitatea per 

elev
Cantitatea per 

sală de curs
2. Calculator, laptop - 1
3. Proiector - 1
4. Router Wi-Fi şi acces internet - 1
5. Sistem audio ( boxe, microfon) - 1
6. Imprimantă - 1

b) M obilier şi tehnică sanitară
7. Mese 1 30
8. Scaune 1 30
9. Dulapuri pentru materiale didactice - 1

c) Utilaj tehnologic
10. • Rafturi

• Vitrine
• Tejghea
• Casă de marcat şi POS
• Cântare

d) Instrumente si dispozitive
11. Tablă m agnetică cu set de magneţi - 1
12. Flipchart-uri şi markere - 1
13. Exemple de documente comerciale, acte 

normative
1 30

e) Inventar si ustensile
14. Seturi de instrumente de scris şi materiale 

consumabile (pixuri, coli, rigle)
- 1

XII. Resurse didactice recomandate elevilor

Nr. crt. Denumirea resurselor Locul în care poate fi 
consultată/ accesată resursa

1. DRAGAN Gabriela, C onfuniv.dr., Fundamentele 
comerţului internaţional;

http://www.biblioteca-
digitala.ase.ro/biblioteca/carte2

2. Osadcii Valentin, Comerţ internaţional, Note de curs 
Ediţia 1, Chişinău, 1999

Biblioteca ştiinţifică ASEM

3. Stoian Ion, Dragne Emilia, Stoian Mihai, Comerţ 
internaţional, voi. I,II, Editura Caraiman, 2001

Biblioteca ştiinţifică ASEM

4. Stoian Ion, Cartea specialistului în comerţ exterior, 
voi. I,II, Editura Caraiman, Bucureşti, 1994

Biblioteca ştiinţifică ASEM

5. https://www.legis.md/cautare/getResults7doc id= l 15 Navigarea pe internet
800& lane-ru
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